ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ  ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

	ΟΝΟΜΑ  ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ :                                                                                                                       
	ΣΥΜΒΟΥΛΕΥΤΙΚΗ - ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΣΤΗ ΜΑΙΕΥΤΙΚΗ ΦΡΟΝΤΙΔΑ 

	ΚΩΔΙΚΟΣ:
	

	ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΑ:
	

	ΕΞΑΜΗΝΟ:
	ΣΤ Χειμερινό / εαρινό

	ΔΙΑΡΚΕΙΑ:
	2

	ΤΥΠΟΣ:
	Θ

	ΜΟΝΑΔΕΣ:
	3

	ΓΛΩΣΣΑ:
	Ελληνική

	ΔΙΔΑΣΚΟΝΤΕΣ:
	


ΣΤΟΧΟΙ  ΚΑΙ  ΣΚΟΠΟΙ:

	Σκοπός του μαθήματος είναι να αποκτήσουν οι φοιτητές όλες τις απαραίτητες γνώσεις για την οργάνωση και υλοποίηση εκδηλώσεων ενημέρωσης και συμβουλευτικής σε θέματα της ειδικότητας της μαίας / μαιευτή.




ΣΥΝΤΟΜΗ  ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ:

	1. Έννοιες της Συμβουλευτικής και Διδακτικής 

2. Διερεύνηση αναγκών 

3. Εφαρμογές Συμβουλευτικής και Διδακτικής

4. Προσέγγιση ομάδων 

5. Μέσα προσέγγισης ομάδων 
6. Εφαρμογές σε τομείς μεθόδων ελέγχου γονιμότητας, κύησης, σεξουαλικά μεταδιδομένων νοσημάτων, πρόληψης καρκίνων γεννητικού συστήματος, μαστού κα 

7. Σύγχρονες εφαρμογές και νέες γνώσεις




ΜΕΘΟΔΟΙ  ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ:

	Διαλέξεις με την αξιοποίηση των εποπτικών μέσων διδασκαλίας

Πρότυπες εφαρμογές με την μορφή σεμιναρίων και παρουσίαση αυτών από τους φοιτητές.


ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ:

	Γραπτές εξετάσεις στο τέλος του εξαμήνου.

Παρουσίαση πρότυπων εφαρμογών
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